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«The best way to predict the future is to create it»

Abraham Lincoln
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• Warum testen wir Kollibri?

• Was ist Kollibri und wie funktioniert es?

• Erste Erkenntnisse aus dem Pilot Brugg
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Kollibri ist ein Tür-zu-Tür-Shuttlebus
auf Bestellung in der Region Brugg.

Die Fahrten von Kunden mit ähnlicher 
Fahrtrichtung werden gebündelt.

Digitale Buchung, Disposition und 
Bezahlung sowie ein frischer Auftritt 
sprechen Kunden an, die bisher weder 
ÖV noch Taxi nutzten.  
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Bündelungsgrad

Fahrzeugkapazität

Preis für Kunde

Digitalisierungsgrad

Fahrzeit Tür-zu-Tür

tief mittel hoch

Charme

Zeitliche Flexibilität für Kunde



Ein Innovationsprojekt von

Hauptpartner

Projektpartner

In Kooperation mit
Kanton Aargau Bundesamt für Verkehr
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FAHRGÄSTE

• Garantierter 
Sitzplatz

• Volle Kosten-
kontrolle

• Tür-zu-Tür-
Angebot

B2B-KUNDEN

• Erhöhte 
Erreichbarkeit

• Incentive für 
Mitarbeitende

• Kunden-
bindung

• Attraktives 
«Pay-what-
you-get»-
Prinzip

TAXI

• Garantierte 
Einsatzzeiten

• Faire 
Entschädigung

• Lernfeld

POSTAUTO

• Neues 
Mobilitäts-
angebot

• Neue Kunden-
segmente

• Lernfeld
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- Chancen für die Nutzung der Vorteile der Digitalisierung in der Mobilität– für die Fahrgäste

- Chance für ein effizienteres und nachhaltigeres Gesamtmobilitätssystem – für die Besteller

- Chance für den Aufbau eines on-demand-Ökosystems – für die Schweizer ÖV-Branche

- Chance für Erkenntnisse und Impulse im Kerngeschäft – für die Mobilitätsunternehmen
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